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RESUMO 

O estudo da publicidade e do marketing voltado a criança e seu relacionamento com a 

consumo é uma área com baixo número de pesquisas no Brasil. Apesar disso, o setor de 

marketing e propaganda infantil tem grande representatividade para o país. Sendo a criança 

um ser em formação, que sente intervenções do meio em que vive e da cultura em que está 

inserida o presente artigo tem como objetivo identificar a influência do marketing e da 

propaganda no comportamento de consumo infantil. Trata-se de uma revisão integrativa da 

literatura com base em seis artigos encontrados em bases de dados eletrônicos como a 

Biblioteca Virtual em Saúde (BVS), Scientific Electronic Library Online (SciELO) e Google 

Acadêmico. Após a revisão foi possível concluir que a propaganda e o marketing influenciam 

no comportamento de consumo das crianças e em sua formação de identidade consumista. 
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