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As organizagbes modernas participam de constanigdangas, sejam relacionadas as
evolucdes tecnoldgicas, crescimento ou segmentiggEionercados, e por isso necessitam de
estratégias para vencer concorrentes, reforcandovéeculos com seus respectivos mercados
e consumidores assim se consideram a importanc@atejamento estratégico. O objetivo
do trabalho é analisar conceitualmente o planejiomesstratégico como vantagem
competitiva nas organizacdes. As estratégias satnggnte reunidas e descritas em um plano
estratégico, que por sua vez, € concebido didatintera partir de uma analise de cenarios,
culminando com a elaboracdo de uma matriz quedsdugmeacas e oportunidades, sob os
pontos de vista interno e externo da empresa. Yamtacompetitiva € um conjunto de
caracteristicas que permite a uma empresa seemliéepor empregar mais valor sob o ponto
de vista dos clientes, diferenciando-se da concoi@ée, por isso, obtendo vantagens no
mercado. A metodologia utilizada foi o levantamebiioliografico, de carater exploratério,
com analise qualitativa, levantamento de informagdeoleta de dados para a sistematizacao
da andlise dos dados e consideracbes finais. Asaevbibliografica analisou que o
planejamento estratégico apresenta-se como umamfenta administrativa que orienta a
empresa em suas acdes considerando o seu amBigrasquisa colaborou para um melhor
entendimento do planejamento estratégico como gantaompetitiva nas empresas.
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