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Introducdo: A industria de entretenimento ¢ uma das organizagdes de servicos que mais
produz riquezas em todo o mundo e tem grande importancia para a economia. Seus lucros sao
gerados de diversas formas desde a venda do roteiro até a venda de seus DVDs. Objetivos: O
objetivo desta pesquisa ¢ verificar as estratégias de marketing de mercado utilizado pela
industria cinematografica, e como essas estratégias afetam o consumidor para o consumo € o
influencia para mudangas de seus habitos. Metodologia: Serd inicialmente utilizada uma
pesquisa bibliografica sobre o assunto em estudo com o propdsito de alicercar a pesquisa com
argumentos de autores renomados. Na seqiiéncia sera realizada uma pesquisa de campo na
regido noroeste paulista, concentrada na cidade de Sdo José¢ do Rio Preto, para se atingir o
publico alvo deste trabalho, j4 que este municipio comporta varias salas de cinema, videos
locadoras e lojas especializadas no ramo do entretenimento cinematografico. Discussdo: A
pesquisa realizada com os usuarios da indastria do entretenimento promoveu um
conhecimento sobre as principais estratégias utilizadas pelo marketing, como ¢ o caso dos
trailers, jornais, revistas, coletivas de imprensa e campanhas publicitarias. Consideragdes
finais: Por meio deste estudo verifica-se o grande impacto e o poder do marketing sobre a
industria cinematografica do entretenimento. Poder este que influencia o consumidor nos seus
habitos de compras, consumo e em suas proprias atitudes.
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